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communication | COmMment optimiser
I'impact des signes ?

logo, illustration, fond, étiquette,
couleurs, choix des mots : tout

a inconsciemment un sens, dicté

par l'imaginaire collectif, I'histoire, la
culture... Mais comment étre sCr que son
packaging ou sa communication visuelle
dégage le message approprié et entraine
les réactions et sensations souhaitées ? Le
docteur en sciences du langage Marina
Cavassilas a développé a cette fin une
méthode scientifique, Semio-Pack, et un
logiciel, [e-semiotics] La société qu'elle
vient de créer, Semiopolis, réalise ainsi
des audits d partir de deux méthodes, la
sémiotique et I'ergonomie visuelle. Des
mots complexes pour évaluer et optimiser

Eléments de recherche :

I'impact des signes (visuels,
linguistiques...) sur le positionnement, la
visibilité ou la mémorisation des produits
dans leur contexte. L'intérét ? Brieffer
correctement son agence de design ou
analyser un nouveau produit et le faire
évoluer, le cas échéant. (oté tarifs, les
deux jours de formation d la méthode et
l'acceés au logiciel sont facturés 5000 €.
Une étude compléte est possible & partir
de 2000 €. Lagence développe
également une veille et une base
de données qui recense et analyse,
en continu, tous les codes packaging
de la grande consommation. e

Elise Cornevin

E-SEMIOTICS : logiciel d'analyse sémiotique, toutes citations



